;;& ii; i Produttori Esportatori ed
[{a) uori, Sciroppi, Aceti e Affini

llllllllllllllllllllllllllllll
Importatori di Vini, Acquaviti, Lig

OSSERVATORIO ECONOMICO
FEDERVINI

VINI, SPIRITS & ACETI:
VALORI, MERCATO E COMPETITIVITA

WAL  OSSERVATORIO 23 NOVEMBRE 2021
WINEMONITOR  pdgs 44 SPIRITS
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OOOOOOOOOOOOOOOO




IL COVID HA RIDIMENSIONATO IL RUOLO DELL'ON-TRADE
NEI CONSUMI DI VINI E SPIRITS IN ITALIA

RIPARTIZIONE DEI CONSUMI IN ITALIA PER CANALE
% CALCOLATE SUI VOLUMI

2019 2020

VINO SPIRITS VINO SPIRITS

69%

e

OFF-TRADE ON-TRADE

gFEDERVINI -8
N i g N gty g vizetd272¢cr - Fonte: elaborazioni e stime Nomisma Wine Monitor
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GDO ITALIA CUMULATO GENNAIO-SETTEMBRE 2021:
ACQUISTI DI SPUMANTI IN FORTE SPOLVERO...

VENDITE DI VINO

IPER+SUPER+LSP+DISCOUNT

1.947 miln € +6,1%

RUOLO DELLE CATEGORIE

% SU TOTALE VENDITE IN
o n
78% VALORE (GEN-SET 2021)

21%
%
Fermi & Spumanti Vermouth

Frizzanti

WEEDER\/INI %@
s st e ot vzetdz7ece Fonte: elaborazioni Nomisma su dati NielsenlQ

TREND VENDITE PER CATEGORIA
% SUI VALORI — GEN-SET 2021 VS GEN-SET 2020

Vermouth I

Fermi &
Frizzantt

1,6%

1,5%




GRAZIE A CHARMAT SECCO E METODO CLASSICO, MENTRE DIMINUISCONO LE
VENDITE A VOLUME DEI VINI FERMI&FRIZZANTI, IN PARTICOLARE DI QUELLI
«NON DOP»

VENDITE DI VINO SPUMANTE VENDITE VINI FERMI & FRIZZANTI
GDO, VAR % VALORI — GEN-SET 2021 VS GEN-SET 2020 GDO, VAR % — GEN-SET 2021 VS GEN-SET 2020

Charmat -16 0% Dop - '

(o)
Dolce 8,5% 1.0%
154
bottiglie Charmat
(o)
Charmat _ 27,3% secco vendute in | lgp I

_ : _7 A0
Secco 19,7% GDO ¢é Proseccog 24%

0 -9,4%
Metodo [N 42.6% cenerici 2% NN
(o]

Classico 47,8%

I

= DOP Non DOP
(EEDERVINI /V@

s72t3772¢c¢ - Fonte: elaborazioni Nomisma su dati NielsenlQ

m Valori = Volumi
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NELL'OFF-TRADE, L'E-COMMERCE SI FA LARGO E HA
ANCORA SPAZI DI CRESCITA

2 7 o IDENTIK DELL'ACQUIRENTE ONLINE
%

Acquista vino online NG 2 7%

QUOTA DI CONSUMATORI ITALIANI o o
CHE ACQUISTA VINO ONLINE 'M Donna N 24%

Z

> Uomo NN 31%

"S % E-COMMERCE SU TOTALE OFF-TRADE

L

CL; T 2019 2020 Baby Boomers M 18%

o W 11% 12% Generation X N 28%
Millennials N 329

4 () % 10% - .

5 (0 Generation Z NN 26%

O

L =

O i — 0 0

= — 4% 6% Fino a 2.500 € 26%

O o

g ‘ ' 2% 4% 2.500 € - 3.000 € 28%

> Oltre 3.000 € 35%

; 2

n A

@ WEEDERleI %%M//ﬂ Fonte: Consumer Survey Nomisma



IMPORTAZIONI DI VINO NEI TOP MERCATI MONDIALI:
L'ITALIA «<SOVRAPERFORMA» QUASI OVUNQUE...

TREND IMPORT DI VINO NEL PERIODO GEN-SET 2021
VARIAZIONI SU GEN-SETT 2020 - % MISURATE SUI VALORI

Stati Uniti —r 18,7%
Z B 5 9% 14.7% Import da MONDO
> UK e (o]
: - z' 15§ Import da ITALIA
() . 5%
i Germanta B 9,4%
S : -8,6% I
= Cina D 47,2%

- 10,3%

% Canada B 15,0%
e i B 3,5%
E_J) Gilappone 5 32%
S : I 20.4%
2 Svizzera R 12,4%
= : B 13,6
CE | I (o]
2 , Russta O 27,0%
4 {

WFEDER\/INI Q//»* '
AN i ol Rl o] o vsze¢3222¢¢ - Fonte: elaborazioni Nomisma su dati doganali
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NEGLI USA LA CRESCITA DEL VINO ITALIANO E INFERIORE ALLA
MEDIA MA E LA PIU’ ALTA SE CONFRONTATA CON IL 2019

USA: IMPORT DI VINO PER TOP FORNITORE GEN-SET 2021
VARIAZIONI SU GEN-SET 2020 E 2019 - % SUI VALOR!

41,5%

18,7%

14,7% 14,4%

Totale Import Francia Italia

gFEDERVINI -8
AW il R ot s e i« Vopzeedszece Fonte: elaboraziont Nomisma su dati doganali

3,5%

-5,2%

Nuova Zelanda

25,4%

6,8%

Spagna

2021 VS 19

-15,4%
-22,1%

Australia



ANCHE IN CINA L'EXPORT DI VINO ITALIANO AUMENTA NEL 2021,
MA SI TRATTA DEGLI STESSI LIVELLI DEL 2019...ANCHE SE TRA | TOP
FORNITORI LA PERFORMANCE E TRA LE MIGLIORI

CINA: IMPORT DI VINO PER TOP FORNITORE GEN-SET
MILIONI DI EURO

m2018 m2019 = 2020 = 2021

558
493 456
235244 210
146
114107 107 111 93
1F T =
l I

Z
=
[a'd
i
)
L
T
O
s
>
©)
Z
@)
O
e
O
o
O
S
[a'd
i
)
V9]
@)

Francia Cile Italia Spagna Australia
gFEDERVINI -8 I,
TAW oo v e, e S ok i vsrecds72ce - Fonte: elaborazioni Nomisma su dati doganali



NEL COMPLESSO, LEXPORT FRANCESE RIMBALZA NEL 2021
MA QUELLO ITALIANO CRESCE DI PIU RISPETTO AL 2019

TREND EXPORT DI VINO PER TOP PLAYER (MLD EURO, GEN-AGO)
. 6.3
Francia |

5.1
. I 4,0 09-19 [ 21/19 21/20
Italia

m 2019 w2020 = 2021

Z

=

it 13,9

a o 58% 10,9% 35,2%
L r

(L; KK ITA 6.2% 12,1% 15,5%
O Spagna 1,6

s 1,8 SPA 3,8% 6,8% 12,3%
O

5 Cil -'11i2 CHL 57% -7,9% -
e ne 1,1

o ' AUS  3.4% -24,6% -21,4%
o . I .1

@) Australia 1,1

2 0.8

=

a'd

L

n

W

®)

WFEDER\/IN! L @

v7e¢3272¢¢ - Fonte: elaborazioni Nomisma su dati Eurostat e dogane 10



ITALIA: IL TRAINO DEL SETTORE ARRIVA SOPRATTUTTO “
DALLE IMPRESE PIU" GRANDI/1

TREND FATTURATO DELLE IMPRESE VITIVINICOLE PER DIMENSIONE
NUMERI INDICE, 2015=100
130 54%

< 2 MLN EURO
==2-10 MLN EURO

125 peso sull'export
Z 120 nazionale di vino daj —10-50 MLN EURO
= parte delle imprese —> 50 MLN EURO
Ll
a 115 con fatturato 4 —
T 50 Mln TOTALE
= 20/19 | 20/15
S 105 / /
O < 2 MLN € -84%  -5,5%
Z I 2-10MLN €  -64% +7,0%
Y 95 10-50 MLN € -32% +15,3%
@) >50 MLN € -28% +22,1%
& 90 TOT. VINO +15,2%
e 2015 2016 2017 2018 2019 2020
%
]
8 WEEDERXLNI Q/g/,;%ﬁa Fonte: Elaborazioni Nomisma su dati AIDA Bureau Van Dijk (panel di 1.800 imprese — fatturato 2020: 9,9 mld euro) 11



ITALIA: IL TRAINO DEL SETTORE ARRIVA SOPRATTUTTO
DALLE IMPRESE PIU" GRANDI/2

VITIVINICOLO: RUOLO DELLE DIVERSE CLASSI DIMENSIONALI
% DI FATTURATO GENERATA DA CIASCUNA CLASSE DI IMPRESE

38% 417 38% 38% E

B .

> 50 MLN € 10-50 MLN € 2-10 MLN € <2 MLN €

18% 16%
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FEDERVINI @
W Federazione Hallsna Industiall Produttori Esporisiori ed
AN importaton di Vini, Acquavit, Liquori, Sciroppt, Aceti © Affini 0P/

ardsecr  FoOnte: Elaboraziont Nomisma su dati AIDA Bureau Van Dijk (panel di 1.800 imprese — fatturato 2020: 9,9 mld euro) 12



... E DAI VINI DOP

“ ITALIA: VAR. VALORE EXPORT DI VINO DOP GEN-AGO 2021: +20,1% VS 2020

TOP VINI DOP UE
_ (mlneuro)  21/200  (000hh)  21/20
§ CHAMPAGNE 1.982,8 55,0% 701,2 50,8%
8 PROSECCO 800,7 36,9% 2.191,4 39,0%
O IV 226,1 20,7% 812,8 18,5%
; ASTI 76,3 10,6% 2224 17,3%
@8  ROSSI FERMI BORDEAUX 1.455,2 50,2% 1.040,9 20,2%
% BIANCHI FERMI BORGOGNA 398,0 27,8% 323,0 22,0%
CZ) ROSSI FERMI BORGOGNA 393,4 51,2% 138,1 44,9%
®8  ROSSI FERMI TOSCANA 392,4 20,0% 516,5 13,2%
@] ROSSI FERMI RIOJA 321,4 9,9% 655,2 1,4%
= BIANCHI FERMI VENETO 207,9 8,8% 856,9 10,3%
>3 ROSSI FERMI PIEMONTE 203,6 27,2% 215,6 26,6%
% ROSSI FERMI VENETO 173,1 10,4% 321,2 13,7%
e |
8 WFEDER\/LNI o 0//37?%%0 Fonte: elaborazioni Nomisma su dati Eurostat



ANCHE SE IL CONFRONTO NEI PREZZI CON | FRANCESI E

IMPIETOSO
ANDAMENTO DEI PREZZI MEDI DEI VINI DOP - TOP REFERENZE

PREZZO MEDIO ESPRESSO IN €/L

: .
ROSSL Dop Bordeaux it 14,0

. I
Rosst Dop Toscana E'G?za

. . ]
Blanchi Dop Borgogna N 2.3

; |
Rosst Dop Borgogna 2
4,

1 4,9

2017

AN 2021+

Rossi Dop Rioja
Bianchi Dop Veneto 128

Rossi Dop Piemonte _*|9§?4

Rossi Dop Veneto ey 6,0

Champagne
Prosecco
Cava

Asti
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| PRIMI 9 MESI DEL 2021 VEDONO UNA FORTE CRESCITA
DELLE VENDITE DI SPIRITS NEL CANALE OFF-TRADE

VENDITE DI SPIRITS i TREND VENDITE PER CATEGORIA
IPER+SUPER+LSP+DISCOUNT % SUI VALORI — GEN-SET 2021 VS GEN-SET 2020
GEN-SET 2021 2021 VS 20
} Aperitivi Alcolici _ 23,8%
84 1 miln € + 8 y 3% °
RUOLO DELLE CATEGORIE Amari - 7,6%
44% VALORE (GEN-SET 2021)
20% 199, 17% Liquori Dolci . 4.7%
. - - Distillati e o
Distillatie  Liquori  Aperitivi Amari acquaviti 4,6%

acquaviti Dolci Alcolict

gFEDERVINI -8
AN i ol Rl o] o vartdzzece Fonte: elaborazioni Nomisma su dati NielsenlQ
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TRA | DISTILLATI LA FANNO DA PADRONE LE GRAPPE,

MA A CRESCERE DI PIU SONO TEQUILA, GIN E COGNAC

VENDITE DI DISTILLATI&ACQUAVITI
MLN EURO (GEN-SET 2021)

Grappa [ 02
Whisky
Gln
Rum
Brandy
Vodka
Tequila

Cognac

Ateri - [ 54

WFEDER\/INI %@
TN e o e s e e vizerdzzece Fonte: elaborazioni Nomisma su dati NielsenlQ

Tequila
Gin
Cognac
Brandy
Rum
Vodka
Whisky
Grappa

TREND 2021 vs 2020

GDO, VAR % VALORI — GEN-SET 21 VS GEN-SET 20

-0,4%

Altrt -2,3%

IPER+SUPER+LSP+DISCOUNT 17

132,9%

30,3%

'7.8%

= [3.8%
12,9%
2,1%

117,9%

TOTALE

+4,6.



NEL CASO DEI LIQUORI DOLCI | TOP-SELLER NELLA DM
SONO LIMONCELLO, SAMBUCA E CREMOSI

VENDITE DI LIQUORI DOLCI TREND 2021 vs 2020
MLN EURO (GEN-SET 2021) GDO, VAR % VALORI — GEN-SET 21 VS GEN-SET 20

Base limone _ 42 Cremosi 11,8%
Sambuca _ 36 Altri liquort dolct 6,6%
Cremosi _ 28 Base frutta 6,4%
Base frutta _ 23 Base anice* 5,0%

Base anice* - 7 Sambuca 1,9%
TOTALE
Alla liquirizia [ 5 Alla liquirizia 1,8%
Al caffe . 4 Base limone 1,7% +4' 7%

Altri liquori dolct _23 Al caffe -2,1%

*Prodotti a base d'anice diversi dalla Sambuca (es. Mistra)

FEDERVINI @
W#. iy Q/K//;%’M%d Fonte: elaborazioni Nomisma su dati NielsenlQ | P E R + S U P E R + LS P + D | SCO U NT 18
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GLI APERITIVI SONO LA CATEGORIA CHE REGISTRA LE
MIGLIORI PERFORMANCE DI MERCATO DEL MONDO SPIRITS

VENDITE DI APERITIVI
MLN EURO (GEN-SET 2021)

Aperitivi Alcolict
: 97
Normalt
Aperitivi Alcolict 39
Sodatt

Aperitivi Alcolict
Pre-miscelati

23

gFEDERVINI -8
AW gt e s e« Vpzzeeds72cr - Fonte: elaboraziont Nomisma su dati NielsenlQ

TREND 2021 vs 2020

GDO, VAR % VALORI — GEN-SET 21 VS GEN-SET 20

Aperttivi Alcolict

0,
Pre-miscelatt 43.1%
Aperttivi Alcolict o
Sodatt 24,6%
TOTALE
Aperttivi Alcolict
Normali 19,7% +23,8%

IPER+SUPER+LSP+DISCOUNT 19



D’ALTRONDE IL FENOMENO DEL MIXOLOGY E SEMPRE PIU
DIFFUSO IN ITALIA (ANCHE TRA LE MURA DOMESTICHE)

QUOTA DI CONSUMATORI :

CHE PREFERISCE BERE @ IN PARTICOLARE, A CASA LEI HA BEVUTO COCKTAIL...
DISTILLATI E LIQUORI :

MIXATI NEI COCKTAIL

Preparati in casa da me
AWAY FROM HOME :

(o) :  Pre-mixati acquistati al
(o supermercato

AT HOME Preparati dal bar e

: consegnati a domicilio
%
3 5 (o Preparati dal bar e

ritiratt con l'asporto

Quale cocktail ha preparato?
l.  Spritz

Il.  Gin Tonic

Il Mojito

V. Negroni

RISPOSTA MULTIPLA RISPOSTA MULTIPLA
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TN et v oo ser o, ot A Y Fonte: Consumer Survey Nomisma — Osservatorio SPIRITS (1.800 consumatort intervistati — 2021) 20
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ANCHE NEL CASO DEGLI SPIRITS, L'E-COMMERCE INIZIA A
RITAGLIARSI DEGLI SPAZI DI MERCATO

IDENTIK DELL'ACQUIRENTE ONLINE

1 6 % Acquista spirits online | IEGN 16%

SPIRITS CHE ACQUISTA ONLINE M Uomo I 15%

2 5 Ha AUMENTATO gli acquisti Baby Boomers [ 12%
% di spirits online rispetto al 2019 Generation X [ 14%

X Old Millennials N 20%
% E-COMMERCE SU TOTALE OFF-TRADE Young Millennials _ 18%
2019 2020

" 1% 2% Fino a 2.500 € 15%

2.500 € - 3.000 € 18%
Oltre 3.000 € 21%

gFEDERVINI -8 . . B
TAL gt o Vi o, Cen, Sorop, et & Al Y Fonte: Consumer Survey Nomisma — Osservatorio SPIRITS (1.800 consumatort intervistati — 2021)
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NEI PRIMI 8 MESI DEL 2021 TORNA A CORRERE ANCHE
L'EXPORT (SUPERANDO TRA L'ALTRO | LIVELLI PRE-COVID!)

EXPORT ITALIANO DI
SPIRITS LIQUORI*
MILIONI DI EURO Var.% 2 67 GEN-AGO 2021
1.242 2zt mln euro
1.066 +22%
: 50 2021 2 0° 2021
823 828 =d% vs19 *F % VS 20
678
GRAPPA
GEN-AGO 2021
3 3 mln euro
S & &G 2021
> /’60)0 /790 ;3,0)0 +26°/o \322119 +26% VS 20
g & &

WFEDER\/LI\U{I L @

Tards02cr  Fonte: elaborazioni Nomisma su datti Istat *| dato include anche amari

22



EXPORT DI SPIRITS: EMERGONO TREND DIFFERENTI SIA TRA
MERCATI CHE TRA PRODOTTI

LIQUORI : GRAPPA

% SUI VALORI (GEN-AGO) E MKT SHARE (2021) % SUI VALORI (GEN-AGO) E MKT SHARE (2021)
USA M 21% B 0% smt
_ -2% A —4 : Germania 4
Z : 44%
> o :
7 Germania B 20% e . B 27% v
) -36% / = Svizzera |
T : 36%
B +3% =5 o om

g K 50% 7 A Austria | 18/;8‘7 y R
5 m 5 :

" 30% 2 I 5
CZJ Francia -41% y ‘% :  Canada 129 148% “\“
O . (o]
Ll .
O Bl 22% W B 46%
% Canada 24% \ USA 4%
|<_[ -
= m2021VS 2 2021VS 1
= 021V5 20 : 021v519 =2021VS20 = 2021VS 19
m “,
8 WEEDERE{}EN; (/Zy;?)ﬁama Fonte: elaborazioni Nomisma su dati Istat 23
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LE PERFORMANCE DEGLI SPIRITS ITALIANI SONO TRAINATE
DALLE AZIENDE DI MAGGIORI DIMENSIONIL...

TREND FATTURATO DELLE IMPRESE DEL MONDO SPIRITS PER DIMENSIONE

125
120
115
110
105
100

95

90

2015

2016

2017

NUMERI INDICE, 2015=100

2018 2019

2020

=< 2 MLN EURO
==2-10 MLN EURO
==10-50 MLN EURO
> 50 MLN EURO
-==TOTALE

VAR % | VAR %
20/19 | 20/15

< 2 MLN € -152% +0,9%
2-10 MLN € -54%  -3,9%
10-50 MLN € -6,2%  +5,8%
> 50 MLN € -149%  +3,6%

TOT. SPIRITS | -13,7%

W#..“‘HENH %@’M,ﬁﬂ Fonte: Elaborazioni Nomisma su dati AIDA Bureau Van Dijk (panel di 155 imprese — fatturato 2020: 3,8 mld euro)
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...LE QUALI GENERANO LA GRAN PARTE DEL GIRO D’AFFARI
DEL COMPARTO

SPIRITS: RUOLO DELLE DIVERSE CLASSI DIMENSIONALI
% DI FATTURATO GENERATA DA CIASCUNA CLASSE DI IMPRESE

(o) (o)
84% 84% 2015 2020

11% 11%

-‘ 4% 4% 1% 1%
> 50 MLN € 10-50 MLN € 2-10 MLN € < 2 MLN €

8

WEEDERX}ENl Q/K/,;%W/Zd Fonte: Elaborazioni Nomisma su dati AIDA Bureau Van Dijk (panel di 155 imprese — fatturato 2020: 3,8 mld euro)

25



Itali Industriali Produttori Esportatori ed
Importatori di Vini, Acquaviti, Liquori, Sciroppi, Aceti e Affi

WFEDER\/INI

OSSERVATORIO ECONOMICO FEDERVINI
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ACETI: SOFFRONO LE VENDITE IN GDO DI ACETO DI VINO E
MELE, MENTRE AUMENTANO QUELLE DI BALSAMICO

VENDITE DI ACETI : TREND VENDITE PER CATEGORIA
IPER+SUPER+LSP+DISCOUNT % SUI VALORI — GEN-SET 2021 VS GEN-LUG 2020
GEN-SET 2021 2021 VS 20
1 02 5 O Altri aceti
mln € “w? g I %
RUOLO DELLE CATEGORIE } Aceto balsamico 4.3%
% SU TOTALE VENDITE IN _—
46% VALORE (GEN-SET 2021) i
32% Aceto di mel
ceto dL mele
| 18%
VOLUMI
8% - 4%
o o S Aceto di vino
Aceto di Aceto Aceto di  Altri aceti
vino balsamico mele

WFEDER\/INI @ o .
s st e ot %MWM Fonte: elaborazioni Nomisma su dati NielsenlQ 27



ACETO BALSAMICO: LA CENTRALITA DEI MERCATI ESTERI

ACETO BALSAMICO : ACETO BALSAMICO E ALTRI ACETI*
DI MODENA IGP TREND EXPORT IN VALORE (GEN-AGO)
FATTURATO AL 2020 | : OTALE 0,2%
= CONSUMO ESTERO 846 mln € : 3%
= FATTURATO AL CONSUMO ALLESTERO  :  Stati Uniti by
o TOP-5 MARKET: VALORI E MKT SHARE (2020) : °
o PAESE MLN € SHARE % . Germania 23"
= USA 254,9 30,1% 129,
@) : o : Francla y
Cz) Germania 130,9 15,5% : 13%
O Francia 100,3 11,9% | 7%
O UK 479 5 7% : Regno Untto 129
o .
O Spagna 44,4 5,2% . 29, 2021 VS 20
< - pagna .
q  ToTAue 5784  68,4% 8% 5021 VS 19
e |
8 WFEDER\/INI %/ﬂ/%gi///d Fonte: elaborazioni Nomisma su dati Consorzio Aceto Balsamico di Modena IGP e Istat *Escluso aceto di vino 28
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